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Recursos tangibles e intangibles, susceptibles
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de ser puestos en valor turistico.
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ACTIVOS
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Generadores o componentes clave para la
existencia de un producto turistico.
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Equitacion
Turismo de golf
Oleoturismo
Senderismo
Cicloturismo
TURISMO ACTIVO

PRODUCTOS Demanda o aceptacion del mercado turistico.
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TURISTICOS
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Fuentes de desplazamientos:
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demanda turistica individual
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Patrimenio artistico
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[ER Alojamiento

(&) Agendias de viaje

= Alquiler de vehiculos

+ Transporte aéreo

_i_ Transporte maritimo

@ Touroperadores
o Aeropuertos

x5 Puertos
(g

X Restauracion

Multisector
Qﬁr. Ocio, cultura, deporte
jl Receptivos

demanda turistica familiar

MERCADOS
demanda turistica generada
por entidades estructuradas
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Multisector

Turismo rural ———— Kitesurf
Ocio, cultura, deporte
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demanda turistica generada
por colectivos voluntarios o
temporales
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gastronémico
Esqui acuatico
Pesca submarina
y deportiva

Piraguismo
Patrimonio
Catamaran

HELSES

Agroturismo Windsurf

Ndutica
Receptivos
Enoturismo

Restauracion

Touroperadores

Patrimmonio natural

Puertos

Aeropuertos

Ecoturismo Parasailing

Transporte maritimo

Transporte aéreo

TURISMO NAUTICO Snorkelling

Alquiler.de vehiculos
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Agencias de viaje

B a I e a rS t Motos acuaticas ——— Submarinismo
. . * : R Alojamiento
Balears és turisme :

Vela ligera Patrimonio agricola,

Remoturismo
y grandes veleros ganadero y pesquero

www.balearsesturisme.org



COMPETITIVIDAD TURISTICA

Clasificaciéon autonémica®

C. de Madrid = 114,2
Pais Vasco = 113,3
Cataluna = 112,7
Andalucia = 106,8
Canarias = 103,3

e Illes Balears = 101,8
Comunidad Valenciana = 101,4
Galicia = 98,9
Navarra = 98,38

La Rioja = 98,7

ILLES BALEARS ©)

CAPACIDAD DE ALOJAMIENTO

N LLEGADAS 419.983
16.105.686
ESTANCIA MEDIA
8,7

v

e £l Mediterrdneo en cualquier direccion.
e Europa en una ubicacion envidiable.

e Un cielo Unico.

e Con identidad insular propia.

e Con calas excepcionales.

y

MALLORCA )

N° DE PLAZAS

N° LLEGADAS 286-61 8
11.840.089
ESTANCIA MEDIA
8,6

e La mejor infraestructura insular del Mediterraneo.
e Una variedad bioclimédtica sorprendente.

e L3 Serra de Tramuntana, un legado excepcional.

e Cuna e inspiracion de artistas de fama mundial.

e L3 Sibilla, Patrimonio Inmaterial de la Humanidad.

e Palma, uno de los mejores cascos antiquos de Europa
y con mayor poblacion que Paris o Londres en 1300.

e Con una excelente gama de puertos deportivos vy
campos de golf.

e Cosmopolita.
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TURISTICA™  _~ ~ ~ ~ ~ ~ - ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~ ~
Suiza  Alemania  Francia Austria Suecia Reino Unido m Portugal Italia Grecia Croacia México Tunez Turquia Brasil  Rep. Dominicana Egipto
e . \ \ \ \ /\ ! ,
RANKING DE PRECIOS Il TS T (I I I I I I [T I [{ i U [T T l
Francia Reino Unido  Italia Suiza Alemania  Grecia Austria Suecia Portugal Brasil Turquia m Croacia  Rep. Dominicana  México  Tunez Eqgipto

MENORCA ©)

IBIZA )

N° DE PLAZAS

N° LLEGADAS 49.720
1 '41 0'327 ESTANCIA MEDIA
93

e Sencillez, Naturaleza y Cultura.

e Reserva de |a Biosfera.

e Tres herencias europeas.

e Con un fabuloso patrimonio megalitico.

e Con el Cami de Cavalls, un intinerario experiencial Unico.

e Sant Joan en Ciutadella de Menorca, una celebracion
cultural Unica.

e Queso con la denominacién Mahon, un sabor Unico.

e Sin drboles de hoja caduca.
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N° DE PLAZAS

» 75.937
GADAS
20845°867 ESTANCIA MEDIA
i) 89

e Referencia mundial del ocio.

e Con la Unica ciudad maritima espafiola Patrimonio de la
Humanidad.

e Refugio de creadores y artistas.
e Cuna de cambios socioldgicos en Europa.

e Blanca, verde y esmeralda.

y

FORMENTERA

N° DE PLAZAS

7.708

e Ecosisterna marino maravilloso, en parte, Patrimonio de
la Humanidad.

¢ 3000 horas de sol al afio.
e Una tranquilidad vital envidiable.
e |3 sal menos sddica de Espania.

e Ultimo paraiso del Mediterraneo.
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* Monitur2010 (Exceltur). Monitor de Competitividad Turistica de las Comunidades Auténomas. Afio 2010. Ranking global. / ** 2011 World Economic Forum. Travel & Tourism Competitiveness Index 2011. / V2010: Agencia de Turismo de les Illes Balears, Instituto Nacional de Estadistica (INE) e Instituto de Estudios Turisticos (IET). 2010.
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Balears.t, |3
transtformacion
Istica en
marcha.

Balears.t

Balears és turisme

- g
- o
=l ),

@

o
a8




